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de formación del profesorado.  Sus líneas de investigación se centran en la Creatividad, la
Creatividad Publicitaria, La Psicología y la Ética de la Comunicación Audiovisual y la Publicidad.
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Creatividad, Retórica Audiovisual, Tecnologías de la Información y la Comunicación aplicadas a la
Educación.

Marcial GARCÍA LÓPEZ
Profesor Titular en la Universidad de Málaga. Profesor en la Facultad de Ciencias de la
Comunicación de la asignatura "Creatividad Publicitaria". Responsable del grupo de investigación
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y profesión. 2003; Nuevas Tecnologías. Nuevos Medios. 1997
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de Medios de Comunicación,  Fotografía, Publicidad e Investigación en la Universidad de Iowa, USA.
Como profesional, desde 1986 ha gestionado numerosas campañas publicitarias en España y
Alemania para diferentes anunciantes. Actualmente es coordinador de Publicidad y Relaciones
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gación en creatividad publicitaria". Es coordinador de la Diplomatura de Postgrado Estrategia y
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Académicamente, Licenciada y Doctora en Psicología. Cursó el postgrado en medicina psicosomáti-
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lleva impartiendo 13 años de docencia universitaria. Recientemente ha presentado en equipo, los pro-
gramas de pregrado y postgrado, que se impartirán el próximo curso académico de las materias
"Atención socio y psicoeducativa del infante hospitalizado" y "Acción educativa al infante enfermo".
Ha fundado el Centro de Atención Integral en Salud (CAIS-scp), el cual acaba de firmar un convenio
de colaboración en ATEI (Asociación de Televisión Educativa Iberoamericana), con el propósito que
trabajar conjuntamente la temática en salud. Forma parte del grupo de investigación EDIFID
(Estrategias didácticas Innovadoras) y del Grupo EVACREA (Evaluación de la Creatividad). Autora
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do un libro junto con Mauro Rodríguez Aprendizaje Creativo. Cuando aprender es emprender. La
magia de aprender en todo momento.
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